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Smart TV wird immer mehr genutzt

Die Nutzung nimmt zuÜber die Hälfte der Haushalte

besitzt einen Smart-TV 

Nutzung der 

jüngeren Generation 

noch höher

42%
46%

51%
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Hauptgrund für Nichtnutzung: Desinteresse

53%

17% 15% 15%
11%

kein Interesse an
Funktionen auf TV

befürchten, dass die
Datenübertragung nicht

sicher ist

Bedienung des Smart-TV
zu kompliziert

geringe
Internetgeschwindigkeit

Anschluss zu kompliziert
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Frauen und Millenials nutzen 

VOD-Dienste überdurchschnittlich oft

Ältere Generation nutzt 

stärker Mediatheken

77%

53%
68%

58%

VOD Mediatheken

50%

69%

16 - 39 J. 60+ Jahre

VOD wichtiger als 

Mediatheken

Nutzung der jüngeren 

Generation noch höher

72%
56%

Nutzen VOD Nutzen
Mediatheken

84%

42%

16 - 39 J. 60+ Jahre

Frauen nutzen 

VOD häufiger als 

Männer

MännerFrauen
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Vor allem bei längerer Verweildauer

ist der TV unangefochtene Nr. 1

84%

4%

82%

4%

24%

36%

TV-Gerät Smartphone

MediathekenVOD Videoportale
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Angelsächsische Dienste geben seit

Jahren in Deutschland den Ton an

74% 72%

2018 2019

58% 63%

2018 2019

2019 im Vergleich zu 2018
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Ausgabebereitschaft für Streamingdienste steigt

Anzahl der Dienste

Nutze einen Dienst

Nutze drei Dienste und mehr

Nutze zwei Dienste

10%

43%

47%

Geben mehr als 10 € pro Monat aus

43%

53%

2018 2019
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Veränderte Nutzungsgewohnheiten TV

▪ Das Abrufen ganzer Serien-Staffeln und die größere Programmauswahl werden von 

den Streaming Abonnenten am meisten genutzt; Serien-Staffeln werden von Frauen 

und den 16-39 jährigen noch stärker genutzt.

▪ Das Ansehen von heruntergeladenen Inhalten unterwegs sowie das Ansehen von 

Inhalten in Originalsprache wird ebenfalls geschätzt, überdurchschnittlich von Frauen 

und jungen Menschen.

▪ UHD/4K-Inhalte werden ebenfalls von jungen Menschen aber auch von Männern 

überdurchschnittlich genutzt.
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